
LIVE WEBINAR

BÉNÉFICIER D’UNE ÉTUDE DU POSITIONNEMENT MARCHÉ DE 
SON PROJET DE RECHERCHE  

Mercredi 2 JUILLET 2025 – 13h - 13h45    

Ouvert à toutes les GRADUATE SCHOOLS
Ouvert à toutes les GRADUATE SCHOOLS



INNOVATION ALLIANCE UNIVERSITÉ PARIS-SACLAY: 2023-2027 
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Ambition stratégique:  porter une innovation qui contribue à résoudre les défis sociétaux contemporains et contribue ainsi 
au progrès humain
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LA SATT PARIS-SACLAY : L’ESSENTIEL

Confidentiel SATT Paris-Saclay

Création | Juillet 2014

Effectif | +50 collaborateurs

Capacité d’investissement | 79 M€

Localisation | Orsay

Investissements réalisés | 52M€

Créée en 2014 et issue du Programme « Investissements d’Avenir », la SATT Paris-Saclay est la 
Société d’Accélération de Transfert Technologique du Cluster Paris-Saclay

La SATT dispose d’une capacité d’investissements de 79 millions d’euros sur 11 ans pour 
financer et accompagner la valorisation des travaux de recherche issus du territoire 
et le transfert technologique vers les marchés.

Certification qualité | ISO 9001 version 2015

#Accompagnement #TransfertTechnologique #Start-up

Actionnariat 



3 MÉTIERS AUX FORTES COMPLÉMENTARITÉS
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Apporter conseils
 et services aux Porteurs 

de projet 

Transformer les technologies
en produits

Stimuler la R&D
des entreprises

MATURATION
 DE PROJETS

SERVICES
AUX ENTREPRISES

SERVICES
AUX CHERCHEURS



SERVIR L’INNOVATION 
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SERVICES
AUX CHERCHEURS



SERVICE MARKETING DE L’INNOVATION DE LA SATT

20252024202320222021202020192018201720162015

PIA 1 - FNV 

Convention

PUI

ENTREPRISES

CHERCHEURS 

10 ans au service des chercheurs 

+ 350 ÉTUDES DEPUIS 10 ANS 



MISSIONS CHERCHEURS: DIVERSITÉ DES TECHNOLOGIQUES
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L’EXPERTISE DU MARKETING DE L’INNOVATION  
AU SERVICE DE VOS PROJETS
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✓ Notre équipe d'études de marché 
conjugue une solide formation 
scientifique pluridisciplinaire et une 
expertise approfondie dans divers 
secteurs : santé, biotechnologie, 
agri/agro et ingénierie numérique. 

✓ Composée principalement de 
professionnels seniors, elle bénéficie 
d’une reconnaissance avérée avec un 
taux de satisfaction client de 85 %. 

✓ À cela s’ajoutent des compétences 
pointues en propriété intellectuelle et 
en management de l’innovation, qui 
renforcent notre capacité à vous 
accompagner efficacement dans vos 
projets stratégiques.

RAQUEL DIAZ
Cheffe de Projet Marketing de l’Innovation

Santé

STÉPHANIE OGER-ROUSSEL
Directrice

LUCIE GENESTOUT
Chargée de Mission Innovation

Sciences de la vie

ODILE LAINÉ
Cheffe de Projet Marketing de l'Innovation

Agri/Agro/Biotech
LYDIE MANENTE

Chargée d'Intelligence Economique

MAXIME SPORTICH
Chef de Projet Marketing de l'Innovation

Santé

GABRIEL MINGASSON
Chef de Projet

Ingénierie Numérique

ALEXANDRA PETRETO
Cheffe de Projet Marketing de l'Innovation

Ingénierie Numérique

MARION RIPERT
Cheffe de projet Marketing de l'Innovation

Ingénierie Numérique I
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ACCOMPAGNER LA STRATÉGIE DE VALORISATION DES INVENTIONS  
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DÉTECTION ET SUIVI DES INNOVATIONS

PROPRIÉTÉ INTELLECTUELLE

POSITIONNEMENT TECH

MARCHÉ

STRATÉGIE DE DÉVELOPPEMENT

STRATÉGIE DE TRANSFERT

▪ Audit actifs PI
▪ Analyse de la brevetabilité
▪ Stratégie de Protection des inventions

▪ Proposition de valeur
▪ Analyse concurrentielle
▪ Vision marché et recherche 

d’applications

▪ Road Map
▪ Market Access
▪ Contexte réglementaire & normatif

▪ Revenus
▪ Recherche de partenaires industriels
▪ Stratégie modèle de valorisation : 

transfert indus – start-up

▪ Business Model
▪ Validation besoins
▪ Marketing de la technologie

Recommandations

• Recommandations de positionnement marché

• Recommandations de stratégie de dépôt de brevet

• Recommandations de stratégie de valorisation

• Mise en relation avec des industriels



POUR APPUYER NOS ÉTUDES : MÉTHODOLOGIE & OUTILS
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✓ En plus de son expertise reconnue, l’équipe Marketing de l’Innovation s’appuie sur un éventail d’outils performants pour 
conduire vos études avec succès. 

✓ Nos méthodologies d’analyse, spécialement conçues pour répondre aux problématiques de stratégie de développement, sont 
systématiquement adaptées aux objectifs spécifiques de chaque projet.

Littérature Brevets Marché Presse Interviews

09/07/2025

https://www.inpi.fr/base-marques
https://www.societe.com/


ACCOMPAGNEMENT SUR LE CONTINUUM D’INNOVATION 
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Déclaration 
d’invention

Evaluation
/Sélection

Transfert 
technologie 

vers industriel

Start-up

Projets de 
recherche 

académique

Invention du 
chercheur

(Techno Push) 

Besoin du 
marché

(Market Pull) 

Inventer
Protéger
Evaluer

Positionner
Mûrir Financer Développer

Propriété 
intellectuelle 

(brevets/protection 
des programmes 
informatiques)

Etude de marché

Preuve de concept

MATURATION 
+/partenariat 

R&D

ANALYSE MARCHE PUI 



MÉTHODOLOGIE GÉNÉRALE – ETUDE DE MARCHÉ
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1
Réunion de 
lancement

2
Phase 1 <<<

3
Réunion 

intermédiaire

2-3 mois 2-3 mois

4
Phase 2

5
Restitution finale

✓Présentation du projet 

✓ Identification du besoin 
d’accompagnement

✓Définir les objectifs et 
le périmètre du projet

✓Rédaction d’un 
document de cadrage 
de l’étude

✓Compréhension des 
marchés cibles

✓Analyse technologique 
et benchmark de la 
concurrence

✓Analyse de la 
dynamique 
d’innovation

✓Présentation de 
l’analyse documentaire

✓Validation des 
recherches

✓Validation des acteurs 
clés à interviewer

✓ Entretiens avec les 
acteurs clés identifiés 
en phase 1

✓Recueillir les 
informations sur les 
stratégies proposées

✓Présentation du 
livrable final

✓Recommandations par 
rapport aux besoins 
exprimés

✓Discussion sur les 
perspectives de 
valorisation



PHASE 1 – ANALYSE DOCUMENTAIRE 
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① Etude de marché

• Identification des enjeux marché : Analyser le contexte et 

l’état des lieux, identifier les tendances émergentes, et 

présenter les chiffres clés pour comprendre les 

dynamiques du secteur.

• Analyse de la chaine de la valeur : Décomposer les 

étapes de création, production et distribution pour 

repérer les opportunités et les leviers stratégiques.

• Benchmark des solutions existantes : Étudier les 

stratégies marketing et webmarketing, les politiques de 

prix, les forces et faiblesses des produits concurrents, 

les canaux de distribution, et recenser les bonnes 

pratiques du marché.

• Détection d'axes de déploiement potentiels : Identifier les 

profils des marchés cibles et proposer des axes 

stratégiques pour maximiser le déploiement et la 

croissance.

Livrables associés

• Document de synthèse des besoins identifiés 

• Sources des données

• Guide et compte-rendu des entretiens



PHASE 1 – ANALYSE DOCUMENTAIRE 
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② Etude de la dynamique d’innovation

• Analyse des déposants : Identifier les acteurs clés 

(entreprises, universités, instituts) déposant des brevets 

dans le domaine ciblé, ainsi que leurs zones 

géographiques et secteurs d’activité

• Cartographie de la Propriété intellectuelle : Visualiser les 

technologies, tendances, et champs de recherche à 

travers une analyse des brevets existants pour détecter 

les opportunités et zones de saturation.

• Analyse de la brevetabilité : Évaluer l'originalité, l'activité 

inventive et l’applicabilité industrielle de l'invention pour 

déterminer sa capacité à obtenir une protection 

juridique.

• Stratégie de brevetabilité : Définir une approche pour 

protéger les innovations, en priorisant les territoires 

stratégiques et en optimisant les coûts tout en 

contournant les brevets concurrents.

Livrables associés

• Infographie associée à l’analyse

• Liste des brevets pertinents

• Document de synthèse de l’analyse



PHASE 2 – ETUDE DE TERRAIN
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Entretiens

• Elaboration d’un guide d’entretien : Concevoir des 

questionnaires adaptés pour chaque cible (industriels, 

KOLs, prescripteurs, experts sectoriels, clients potentiels) 

afin d’explorer leurs attentes et perceptions

• Réalisation d’entretiens qualitatifs : Mener des échanges 

approfondis pour analyser le marché, identifier les 

besoins spécifiques, les enjeux de segmentation, et les 

opportunités.

• Evaluation des besoins et attentes terrain : Recueillir des 

insights sur les caractéristiques de l’offre souhaitée 

(fonctionnalités, MVP, principes d’utilité), les motivations, 

objections, retours sur les produits existants, et les 

préférences de pricing.

• Compte-rendu des informations recueillies : Synthétiser 

les données pour définir des segments clients, évaluer le 

time-to-market

Livrables associés

• Listing des personnes contactées

• Guide et compte-rendu des entretiens 

• Document de synthèse des besoins identifiés



SYNTHÈSE ET RECOMMANDATIONS

09/07/2025 16

Analyse marché Analyse propriété intellectuelle Entretiens

Recommandations

• Recommandations de positionnement marché

• Recommandations de stratégie de dépôt de brevet

• Recommandations de stratégie de valorisation

• Mise en relation avec des industriels



ETUDES DE POSITIONNEMENT TECHNOLOGIQUE AD HOC
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TRL

1-2 2-3 3-4

Croisement
 techno/marché

Analyse du positionnement 
technologique et analyse du besoin 

Etude de marché 
approfondie 

Analyse de la proposition de valeur, 
analyse de la concurrence, facteur 

différentiant et stratégie d’accès marché 

Diagnostic
Positionnement 

marché

Analyse préliminaire de la stratégie de 
valorisation 

• Hypothèses positionnement 
marchés

• Identification des barrières 
à l’entrée 

• Consolidation de  la road-
map R&D

• Consolidation Product 
Market fit

• Hypothèses revenus
• Définition des livrables et 

spécifications  tech
• Transfert tech

• Détection Innovation
• Orienter road-map R&I et 

étapes valorisation 

≈ 10 / an ≈ 5 / an ≈ 2 / an Volumétrie:



FORMULAIRE DE DEMANDE
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À envoyer à la SATT Paris-
Saclay:

prestation@satt-paris-saclay.fr 
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FORMULAIRE DE DEMANDE

▪ Affiliation obligatoire à une GS pour demande d’une étude

▪ Seuls les membres fondateurs du PUI Université Paris-Saclay sont 
éligibles 

▪ À  titre indicatif 



FORMULAIRE DE DEMANDE
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▪ Validation: Porteur projet/ Directeur laboratoire/ Chargé de 
Valorisation



MERCI !

QUESTIONS & RÉPONSES 
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