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Liste parcours

Master’s Year 1

M1 Management de la Relation Client, Qualité et Digitalisation (MRC) 

Add to Compare

M1 Marketing, Vente (MV) 

Add to Compare

Master’s Year 2

M2 Management de la Relation Client, Digital et Qualité (MRC) 

Add to Compare

M2 Marketing de l'Innovation (MI) 

Add to Compare

Présentation
Fiche nationale du Répertoire National des Certifications Professionnelles (RNCP)

Learning outcome targets

La Mention de Master Marketing, Vente forme aux métiers du marketing et plus spécifiquement a pour
objectifs de former les futurs cadres marketing en entreprise qui seront à même de :

Maîtriser la démarche marketing au niveau du marketing stratégique et du marketing opérationnel
Analyser les informations qualitatives et quantitatives des études marketing
Etre créatif, savoir travailler en équipe

http://www.universite-paris-saclay.fr/en/education/masters-degree/marketing/m1-management-de-la-relation-client-qualite-et-digitalisation-mrc
http://www.universite-paris-saclay.fr/en/education/masters-degree/marketing/m1-marketing-vente-mv
http://www.universite-paris-saclay.fr/en/education/masters-degree/marketing/m2-management-de-la-relation-client-digital-et-qualite-mrc
http://www.universite-paris-saclay.fr/en/education/masters-degree/marketing/m2-marketing-de-linnovation-mi
https://www.francecompetences.fr/recherche/rncp/42353


Communiquer les résultats de son travail, par écrit et par oralLe master 1 a pour objectif de donner aux
étudiants des bases solides en marketing en vue d'une spécialisation en master 2 : Marketing de
l'innovation ; Management global des achats et la chaîne logistique ; Management de la relation client
et qualité ; Innovation, Marchés et Sciences des données.
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